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Fazendo campanha on-line para 
legislação

Estudo de caso: California (EUA)



• Exige que as fazendas ofereçam espaço suficiente para os animais, inclusive às 
galinhas poedeiras para que possam levantar-se, virar-se e estender seus 

membros.  

• Acaba com a prática do confinamento intensivo de certos animais como as 
galinhas poedeiras, as porcas e os bezerros.  Uma proposição histórica, pelo 
fato de dispor pela primeira vez sobre o uso de gaiolas para galinhas 
poedeiras, num dos estados de maior agricultura dos Estados Unidos. 

• Patrocinado principalmente por The Humane Society of the United States (HSUS) 
e Farm Sanctuary, e aprovado com larga margem de votos pelos eleitores da 
Califórnia, no dia 4 de novembro de 2008.

Proposition 2: Lei de Prevenção à Crueldade aos 
Animais de Produção



Estratégia de comunicação online

• Website

• E-mails/Apelos (petições, 
comprometimento)

• Publicidade on-line



Site









Números

Total de páginas pessoais criadas 8.426

Eventos criados 1.972

Páginas pessoais de fundraising 1.986



E-mails / apelos

– Listas de e-mail recolhidas por voluntários

– Lista da HSUS na Califórnia

– Lista da HSUS nos demais estados



Publicidade on-line

• Redes sociais

– MySpace e Facebook

– YouTube/videos

• Anúncios on-line

– Através de sites de busca

– Banners e malas-diretas

• Vídeos em flash



MySpace
22.999 amigos



YouTube
262.001 exibições





http://www.youtube.com/watch?v=oqPJsfjjyZU




Anúncios em
blogs

813 Cliques

Anúncios no 
Facebook
6.863 Cliques



• Blog Ads



Combinando ferramentas web 
para aumentar a consciência dos 

consumidores

Estudo de caso: Índia



Combinando ferramentas web 
para aumentar a consciência dos 

consumidores

• Mídia online:  website, facebook

• Mídia indoor digital

• Tecnologia SMS (celular)



Mídia on-line: hsi.org/compassion







Mídia indoor digital



Índia:  uso do telefone celular é mais
frequente do que o uso da internet

http://www.hat.net/album/asia/india/03_desert_and_people/01_highlights_of_people/


HSI Animais de Produção: 
Olhando  para a frente

Estudo de caso:  Brasil e México



Lançando sites em português e espanhol







Redes sociais







HSI Animais de Produção:  Trabalhando
por um futuro melhor na América

Latina



hsi.org


